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«Gibt es eigentlich schon Schweizer Vodkas?»

Baselbiet | Vier Freunde bringen Edelspirituose auf den Markt

«General Sutter»-Brennmeister Roland Buser macht aus Weizen Vodka, Timon Belguith (links) und seine Compagnons

bringen ihn in die Flasche.

Wahrend die Gin-Welle im Spiri-
tuosen-Meer am Abebben ist,
baut sich am Horizont eine
Vodka-Welle auf. Vier Liebhaber
wollen sie reiten. Ein Premium-
Produkt soll es sein, gebrannt

In Sissach, benannt nach dem
Kantonshauptort.

Christian Horisberger

Wer im Geschichtsunterricht gut auf-
gepasst hat, weiss: «Liechtstal» war
im 15. und 16. Jahrhundert der ge-
briduchliche Name fiir den spiteren
Baselbieter Kantonshauptort. In we-
nigen Monaten soll «Liechtstal» aus-
serdem fiir einen hochwertigen Vodka

stehen, gebrannt in der Region, mit
Zutaten aus der Region. Ende Juli ist
die Liechtstal Vodka GmbH im Han-
delsregister eingetragen worden, Ge-
sellschafter sind vier Schulfreunde aus
Liestal und Umgebung.

Die Idee von einem Regio-Vodka
wurde in einer Basler Bar geboren.
Timon Belguith aus Liestal und Sascha
To aus Itingen, beide Mitte 20, nippten
an einem Glas eiskalten Vodkas. Die
Freunde redeten iiber den abflavenden
Gin-Hype und die vor allem bei einem
jiingeren Publikum zunehmende Be-
liebtheit von Vodka als Grundlage fir
Mixgetrinke aller Art. Und sie frag-
ten sich, was es an Schweizer Vodkas
eigentlich schon gibt. Nach dem da-
maligen Wissen des Autoverkaufers

Bikd Chnstian Horisberger

Belguith und des Personalvermittlers
To. welche die Gastro- und Getrinke-
branche nur als Kunden kannten,
keine...

Anderthalb Jahre spiiter sind sie
schlauer: Die Schweiz hat durchaus
eine Vodka-Szene, wenn auch eine
noch eher kleine. Die beiden haben
ausserdem gelernt, was es alles dazu
braucht, um einen ansprechenden
Vodka, von dem man keine Kopf-
schmerzen bekommt. in die Flasche
zu bringen.

Gebrannt in Sissach

Je linger sich die Freunde mit der
Herstellung von Vodka befassten,
desto mehr entwickelte sich aus der
urspriinglichen Schnapsidee eine Vi-

sion und aus der Vision ein handfes-
tes Projekt, mit dem sich auch Geld
verdienen lisst, wie sie hoffen. Auf
dem Weg dahin klopften sie vor einem
Jahr bei der General Sutter Distillery
in Sissach an. Vom dortigen Brenn-
meister Roland Buser erfuhren sie,
dass sich Vodka auf der Grundlage
von Kartoffeln, Getreide oder Melasse
brennen lasst, wobei Getreide die am
haufigsten verwendete Hauptzutat ist.
Denn bei der Verwendung von Kartof-
feln ist fir einen Brand im Vergleich
mit Gerste, Roggen oder Weizen viel
mehr Rohmaterial erforderlich. Nicht
zuletzt deshalb entschieden sie sich
fiir Weizen.

Zusammen mit Buser haben sich
die beiden Minner auf die Suche nach
einem Rezept begeben, mit dem sie
sich und méglichst viele weitere an-
spruchsvolle Vodka-Geniesser gliick-
lich machen kinnen. Die Vorgabe an
den Brenner lautete: Ein hochwerti-
ges Produkt sollt er herstellen, ange-
nehm im Duft. dazu méglichst neut-
ral im Geschmack, was mit mehreren
Destillationsvorgiingen erreicht wer-
den kann. Selbstverstindlich soll das
Destillat frei von Fuselstoffen sein;
hier ist die Filtrierung massgebend.
Buser und seine Auftraggeber teste-
ten unterschiedliche Zusammenset-
zungen der Maische und «schraubten»
beim Destillieren und Filtern. «Nach
drei Durchliufen sind wir nun ganz
nah am Ziel», sagt Timon Belguith
zur «Volksstimme», es gebe nur noch
Nuancen zu verbessern. «Die nachste
Charge sollte es sein.»

Parallel zur Tiiftelei in der Bren-
nerei legten sich die Freunde auf den
Markennamen fest, griindeten mit
zwei weiteren Gesellschaftern aus ih-
rem Freundeskreis eine GmbH, be-
reiteten den Web-Auftritt vor. wihlten
die Flaschenform aus und definier-
ten das Logo und die Beschriftung
der Flasche. Sie wiihlten ein schwung-
volles, nobel wirkendes Design in Blau-
violett und Gold. Der Verschluss der
Flasche wird ebenfalls goldfarben

sein. Um die Wertigkeit ihres Vodkas
zusitzlich zu unterstreichen, wird die
Flasche nicht mit einer Etikette be-
klebt, vielmehr wird das Logo im Sieb-
druckverfahren aufgebracht. «Das ist
die edelste Variante», kommentiert
Belguith.

Preis im oberen Segment

Premium soll nicht nur das Erschei-
nungshild des Regio-Vodkas sein,
sondern auch dessen Preis. Man wolle
die potenziellen Kundinnen und Kun-
den mit einem zu hohen Verkaufspreis
nicht abschrecken, sagt Belguith,
doch handle es sich um ein Premium-
Produkt, das man im entsprechen-
den Preissegment ansiedeln wolle,
im Bereich zwischen 50 und 60 Fran-
ken pro Flasche. «Es steckt viel Hand-
arbeit und Liebe zum Detail drin»,
sagl er.

Spitestens am Samstag, 9. Novem-
ber, wird der Verkaufspreis feststehen.
Im Rahmen des landesweiten Aktions-
tags «Die Schweiz brennt», an der
auch die General Sutter Distillery ihre
Tiiren offnet, wird der «Liechtstal-
Vodka» in der Sissacher Brennerei
offiziell lanciert. Im Anschluss daran
kann das Produkt tiber die Website,
die sich noch in Arbeit befindet, ge-
ordert werden. Offen ist, in welchen
Bars, Klubs, Restaurants und Laden es
den «Liechtstal-Vodka» zu trinken be-
ziehungsweise zu kaufen geben wird.
Dessen Macher haben bereits eine
lange Liste mit Lokalen und Verkaufs-
stellen zusammengestellt, wie Belgu-
ith sagt, «ohne ein fixfertiges Produkt
in der Hand hat es aber keinen Sinn,
auf Verkaufstour zu gehen».

Viele Tausend Franken haben die
Urheber des Regio-Vodkas in das Pro-
jekt gesteckt und glauben an ihr Pro-
dukt. «Es ist sehr viel moglich und
wir kénnten mit etwas Gliick auf eine
Goldader stossen», schwiirmt Belgu-
ith. «Es wiire aber auch schon ein
schiner Erfolg, wenn es <Liechtstal>
in der Region auch als Vodka zu Be-
kanntheit bringen wiirde.»



